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Von Gabel und Teller 
her gedacht –

Wie kommen regionale 
Bio-Lebensmittel 
auf den Tisch der 
Kunden in Sachsen?

Bio-Branchentreffen 

30.11.2023
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Kurzvorstellung
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Erfolgsfaktoren Bio Regional

Geschäfts-
Modell

Nachhaltigere 
Ernährung

Marketing

Kunden Die (BIO) Regional-
Marke

Storytelling
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Kunden
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1. Praxisbeispiel Elbweiderind
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Erfolgsfaktoren
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Regional-Marke

Erfolgsfaktoren
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Welches Marken-Versprechen 
haben wir ?
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Hereford Elbweiderind - 100 % regional 
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Natürliche und artgerechte Tierhaltung an der Elbe

http://denkwerkstatt-food.de


denkwerkstatt-food.de - schneider+freunde - Landwirtschaftliche Markt-und Beratungsgesellschaft mbH

http://denkwerkstatt-food.de


denkwerkstatt-food.de - schneider+freunde - Landwirtschaftliche Markt-und Beratungsgesellschaft mbH

Marketing und 
Kundenbindung in der 
landwirtschaftlichen 
Direktvermarktung 
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„Marketing ist eine Schlüsselkompetenz in 

gesättigten Märkten … !
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Kundenbindung 
permanet 
weiterentwickeln
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Optimierungen im CRM z.B. durch 
Bildung von noch feineren 
Zielgruppenbereichen
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In die Küchen, die „Esswelt“ der 

Kunden „eindringen“……….
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Beispiel Tourenplanung • PROZESSE IN DER WSK
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Produktinnovationen - permanet

http://denkwerkstatt-food.de


denkwerkstatt-food.de - schneider+freunde - Landwirtschaftliche Markt-und Beratungsgesellschaft mbH

Storytelling 
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Vor-Ort Einladung direkt danach…
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Landwirtschaftliche Markt- und Beratungsgesellschaft mbH
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Markenpflege – viele Kontakte, hoher Aufwand 
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Fazit Praxisbeispiel Elbweiderind:

- es gibt einfach keine „Wunderlösung“
- Wirtschaftlichkeit stärker im Fokus behalten
- viele, sehr viele  Verbesserungen im Detail 
notwendig…. (Aufwand)
- Regionale Marke wird noch wichtiger
- b2b wird immer wichtiger, da dort Differenzierung 
gesucht wird

Die Nische für Bio-Fleisch von der Weide bleibt 
weiter attraktiv und wird wirtschaftlich möglich 
bleiben!

http://denkwerkstatt-food.de
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2. Praxisbeispiel Sächsischer Bio Weißfisch

Wie denkt der 
Kunde zu Fisch..?

Lachs - kritisch 
gesehen - aber 
perfekt in Zubereitung 
und Geschmack

Produkt muss daher 
auch in die 
Lebenswelt der 
Zielgruppe passen! 
(Filet, einfaches 
zubereiten, keine 
Gräten usw.)
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Kooperation 2022 und 2023: Bio- Karpfen Karsten Ringpfeil + Kirschauer Aquakulturen + Naturkost Erfurt

B2B Vertriebskanal mit Marketing Unterstützung 

Bio, Regional + Story Telling: 

http://denkwerkstatt-food.de
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3. Praxisbeispiel: Warum denn nun noch Gartenmahlzeit?

Ranking der wichtigsten Marken für vegane und 
vegetarische Fleischersatzprodukte in Deutschland 
nach Markenbekanntheit im Jahr 2023 

http://denkwerkstatt-food.de
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Entwicklung und Aufbau einer neuartigen regionalen 

Wertschöpfungskette pflanzlicher Lebensmittel (vegane BIO 

Convenience Produkte) für den Endverbraucher und die Gastronomie 

auf Basis von Leguminosen

http://denkwerkstatt-food.de


Wertschöpfungskette pflanzliche Convenience Produkte
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Controlling und 
Steuerung „vom 
Kunden/Absatz-
markt 
her gedacht“

Welche Mahlzeiten sollen bei den Endverbrauchern 
mit pflanzl. Bio-Lebensmitteln in der Entwicklung 
adressiert werden:

1. Familienabendbrot
2. Mittagessen Familie/ Hauptgang 

Gastronomie
3. Lebensmittel für den Grill bzw. Grillevents

Hauptzielgruppe der regionalen Marke:
„Flexitarische“ Familien



Wertschöpfungskette pflanzliche Convenience 
Produkte–Zielumsetzung 100% in der Region (ca.60km)
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Landwirtschaftliche 
Urproduktion 

(regional)

Vorverarbeitung der 
Rohstoffe

Produktion / Logistik

Workshop, 
Verbraucheranalysen, 

Kundenfeedback

Fertigstellung 
geplantes pflanzliches  

Produktportfolio

Controlling und 
Steuerung „vom 
Kunden/Absatz-
markt her 
gedacht“

Geschmack & Konsistenz 
qualitativ hochwertig

nachhaltige Verpackungen

Welche Mahlzeiten sollen bei 
den Endverbrauchern mit 
pflanzl. Lebensmitteln in der 
Entwicklung adressiert werden:

1. Familienabendbrot
2. Mittagessen Familie/ 

Hauptgang Gastronomie
3. Lebensmittel für den 

Grill bzw. Grillevents

Hauptzielgruppe:
„Flexitarische“ Familien



USP = streng regionale Wertschöpfungskette
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1. Planung Pflanzenbau von 
Leguminosen, Gemüse, 

Ölfrüchten

2. Vorverarbeitung der 
landwirtschaftlichen 
Ausgangsprodukte

4. Entwicklung von 
Prototypen und Verfahren 

zur Serienfertigung

5. Logistik der Stoffströme 
und die Absatzlogistik 

6. Durchführen von 
Markterprobung,

Marktanalyse,
Kundenbefragungen,

Kundenworkshops

3. Methodenentwicklung 
/ z.B. Alternativen E461

Prozessanpassung 
Produktentwicklung

Optimierung/Feedback

Berücksichtigung 
Kundenfeedback

schneider+freunde GmbH
Partnerlandwirte, Gartenbaubetriebe

schneider+freunde GmbH lqp-institut OHG lqp-institut OHG
Fleischerei - auch vegan

schneider+freunde GmbH
lqp-institut OHG

schneider+freunde GmbH

schneider+freunde GmbH
lqp-institut OHG
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1. Urproduktion 2. Vorverarbeitung 

Erste Gespräche über Zusammenarbeit aufgenommen 
bzw. Winterleguminose gesäht!:

• Oliver Barth (Biohof Barth)

• Robert Künne (Jesewitz)

• Gartenbaubetrieb Richard Hagedorn 
(Leipzig-Liebertwolkwitz)

Erste Gespräche über Zusammenarbeit 
aufgenommen:

• Lerchenbergmühle in Jesewitz (Johanna Tschiersch 
& Robert Künne)
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3. Produktion / 
Logistik 4. Verbraucher / LEH

Gespräche über weiterführende Kooperation aufgenommen:

• Oschatzer Fleischwaren GmbH (Prokurist, Gesellschafter 
Produktionsleiter: Felix Fischer, Filip Fischer) 

Gespräche über weiterführende Kooperation 
angestrebt - Beispiele:

• Konsum Leipzig e.G. 

• Röseling Delikatessen Feinkostfilialen (Inhaber: Carl 
Pfeiffer)

Veranstaltungen mit Verbrauchernähe (Rückkopplung 
Feedbacks)



denkwerkstatt-food.de - schneider+freunde - Landwirtschaftliche Markt-und Beratungsgesellschaft mbH

Erfolgsfaktoren Bio Regional

Geschäfts-
Modell

Nachhaltigere 
Ernährung

Marketing

Kunden
Die (BIO) Regional-
Marke

Storytelling
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Von Gabel und Teller 
her gedacht –

Wie kommen regionale 
Bio-Lebensmittel 
auf den Tisch der 
Kunden in Sachsen?

Bio-Branchentreffen 

30.11.2023
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Führungskräftetrainingsprogramm mit einem 

Weiterbildungstestat „General Management – Agrarwirtschaft“

Der Zertifikatslehrgang eignet sich besonders für aktuelle und zukünftige Führungskräfte in 

Landwirtschaftsbetrieben und Agrargenossenschaften. 

(ab Januar 2024)

• Erfolgsorientierte Kultur im Agrar-Betrieb - wie schaffen wir die personellen Voraussetzungen für die 

Zukunft?

• Erfolg und Wettbewerbsfähigkeit heute und morgen - wie schaffen wir einen diversifizierten, 

resilienten Agrar-Betrieb?

• Erfolgsfaktor Person und Persönlichkeit in der Leitungsfunktion – welche Voraussetzung muss ich 

als Führungskraft berücksichtigen und begreifen, um wirksam führen zu können?

• Strategie und Zukunftsbild des Agrar-Betriebes

Kontakt: Matthias@denkwerkstatt-food.de

http://denkwerkstatt-food.de/
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