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Eine Werbekampagne für die Vorab- und Vorort-Bewerbung umfasste folgende 
Maßnahmen: 

 Eigenes Basislayout  Programm-Flyer 
 Radio-Pressebeitrag  Eigene Landing Page 
 Online-Advertorial in Topagrar  Infodienst & Newsletter 
 Social-Media-Kampagne auf 

Instagram & LinkedIn 
 Einleger in Bauernzeitung 

in SN, ST, TH, BR 
 

Key Facts Öko-Feldtage 2025 
Über 9.000 Besuchende waren auf den Öko-Feldtagen in Sachsen: 

 31% aus Sachsen 
 18,1% aus Sachsen-Anhalt, Thüringen, Brandenburg 
 39,1% Landwirte und Landwirtinnen, davon 
 rund 68% von Öko-Betrieben 

Mit über 300 Programmpunkten, 360 Ausstellenden und 20% An-

/Abreise per Bahn/ÖPNV lieferten die sächsischen Öko-Feldtage 2025 
Rekordwerte.  

Sächsischer Landesauftritt 
Auf 1600m² boten 35 Mitausstellende 15 unterschiedliche 

Programmpunkte an 26 Terminen zu 8 Themenschwerpunkten: Bio-
Regionale Wertschöpfungsketten – Leguminosen als Lebensmittel, „Blaues Band“ 
– Wasser in der Land(wirt)schaft, Boden & Nährstoffe, (Teil -)mobile Schlachtung, 
Leguminosen & Biodiversität, Kompetenzzentrum Ökologischer Landbau & Bio-

Partnerbetriebe, Bio-Erlebnistage; Fachpolitik Ökolandbau des SMUL sowie 2 
Netzwerk- & Workshopflächen mit Sonnensegeln/Sonnenschirmen, 

Sitzgelegenheiten in angenehmen Ambiente. 35 geführte Rundgänge 
besuchten den Landesauftritt, darunter Gruppen sowohl aus der Region und dem 
Bundesgebiet, als auch international aus China, Tschechien und Argentinien. Der 

Freistaat Sachsen war mit 10 Beiträgen in den Fachforen vertreten. 126 

Outdoor-Messebauelemente mit inhaltlicher & grafischer Gestaltung im 

einheitlichen, Messespezifischen Basislayout.  
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Interesse der Besuchenden am Themenangebot der 
Mitausstellenden des Landesauftritts 
Anhand einer Skala von 1 (sehr hoch) bis 5 (sehr gering) 

Anzahl der Teilnehmenden am 
Programmangebot der 
Mitausstellend des Landesauftritts 


